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TIJD OM 1 MILJOEN GEBRUIKERS TE BEHALEN…
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PREPARE FOR 
EMERGING 
CONTEXTS

ACT WITH 
EMPATHY 

SHAPE  & FULFILL 
EXPECTATIONS

Idee achter Picnic

Boodschappen doen hoort erbij, maar er 

zijn leukere dingen om te doen. Wij 

regelen de boodschappen, zodat jij meer 

tijd hebt voor leukere dingen. 
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NEDERTARWE

Puur vanuit de oorsprong



“Wij geloven dat graan een van de beste 

leveranciers van waardevolle voedingsstoffen is. 

Er is een wereld te ontdekken in de graankorrel. Op 

basis van 175 jaar kennis en vakmanschap zal ons 

familiebedrijf de nieuwste inzichten en technologieën 

gebruiken om voortdurend nieuwe en duurzame 

voedingsoplossingen te ontwikkelen. Zo dragen we 

bij aan goede en gezonde voeding en helpen we 

voedingsbedrijven de moderne consument te 

bedienen.”



ONZE HISTORIE

9 2022

Lancering

Nedertarwe

Duurzaam geteeld graan 

van Nederlandse bodem

2000



ONZE CORPORATE

MARCOM FUNDERING



DE TRANSITIE VAN ROYAL KOOPMANS
HOE KRIJGEN WE IEDEREEN MEE MET DE NIEUWE MERKWAARDEN TUSSEN DE OREN
VAN DE STAKEHOLDERS?
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VERKLEINEN VAN DE GAP: EEN CONSEQUENT 
WAARDENHUIS
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DATA  & CONSUMENTENINZICHTEN: 

ONDERSTEUNEND AAN HET BIJZONDERE MERK

NEDERTARWE



GROEIPLATFORMEN
INNOVATIES ONTWIKKELEN VANUIT GECLUSTERDE BEHOEFTEN VAN CONSUMENTEN

Model: 

MarketResponse



DE KOPPELING NAAR DRIJFVEREN & 
PRODUCTEIGENSCHAPPEN
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“DOOR ACHTERWAARTS TE INTEGREREN, 

VOORWAARDS INNOVEREN”



ZO BEGON 
NEDERTARWE
HET BELANG VAN INTUÏTIE



DIT IS WAT 
WIJ WILDEN
WAARDE VAN HERKOMST 
EN RELATIE TUSSEN 
TEELT EN CONSUMPTIE 
HERSTELLEN



DE START OP EEN AARDAPPELKIST!
EERSTE STAP NAAR DUURZAME TRANSITIE
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Introductie 

Nedertarwe
Duurzaam geteeld, 

Nederlands graan

Introductie

Puur Lokaal

1e Bloem & Meel van 

Nederlandse graan

Aansluiting bij 

Stichting

Veldleeuwerik

De start
In Holwerd in gesprek met Noord Friese 

boeren

2012 20152015 20222012

Introductie

Fryske Bôle
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Nedertarwe is graan van dichtbij. Het graan komt van 
Nederlandse bodem en wordt door gecertificeerde en 
vooruitstrevende boeren met veel aandacht volgens 
strikte richtlijnen duurzaam geteeld. Met Nedertarwe 
levert Royal Koopmans een bijdrage aan de 
verduurzaming van alle schakels in de graanketen.



HET SUCCES VAN NEDERTARWE

Gepersonaliseerd 

promotiemateriaal
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Nedertarwe is graan van dichtbij. Het graan komt van 
Nederlandse bodem en wordt door gecertificeerde en 
vooruitstrevende boeren met veel aandacht volgens 
strikte richtlijnen duurzaam geteeld. Met Nedertarwe 
levert Royal Koopmans een bijdrage aan de 
verduurzaming van alle schakels in de graanketen.

Nedertarwe is er gekomen omdat we de waarde 
van herkomst en de relatie tussen teelt en 
consumptie willen herstellen en omdat onze 
partners hierin geloven. Puur vanuit de oorsprong! 
Bewust omgaan met mens, milieu en natuur: dáár geloven 

wij in. Samen met alle schakels in de graanketen 
zet Royal Koopmans de beweging naar 
duurzaamheid in gang.



SAMENWERKING MET ALLE SCHAKELS 
IN DE KETEN

De Boer
Krijgt een eerlijke 
prijs voor zijn 
duurzaam 
geteelde graan

De Collecteur
De schakel tussen de 
boeren en de 
molenaar. Haalt 
de tarwe per schip 
op, voor zo weinig 
mogelijk kilometers

De Molenaar
Is de initiatief-
nemer voor de 
schakels in de 
keten om te
verduurzamen

De Meester 
Boulanger
Staat garant voor 
de kwaliteit,
meel recepturen, 
het assortiment 
en begeleiding 
van de bakker

De Bakker
Krijgt een op maat 
gesneden 
campagne,
waarmee hij het 
verhaal achter het 
brood kan
vertellen

De Consument
Levert met brood
van Nedertarwe een 
bijdrage aan een 
betere wereld en 
krijgt het lekkerste 
brood
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Wij nemen het initiatief om onze partners in de
keten te verbinden op basis van een gedeelde visie en 
intrinsieke motivatie. Hiermee bedienen we een steeds 
groter wordende groep consumenten die kiezen voor 
merken en producten waarin een transparante en 
duurzame keten van voedsel zichtbaar en tastbaar wordt.
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Wij nemen het initiatief om onze partners in de
keten te verbinden op basis van een gedeelde visie en 
intrinsieke motivatie. Hiermee bedienen we een steeds groter 
wordende groep consumenten die kiezen voor merken en 
producten waarin een transparante en duurzame keten van 
voedsel zichtbaar en tastbaar wordt.

Bijdrage aan verbeteren 
van de biodiversiteit
Minimaal 3% van de akkers 
van de Nedertarwe boeren 
heeft bloemenranden

Betere bodemgezondheid
Nedertarwe boeren 
investeren structureel in 
het aantoonbaar op peil 
houden van de organische 
stofbalans

Terugbrengen effect van inzet 
gewasbeschermingsmiddelen
Nedertarwe boeren scoren 
10% beter dan het gemiddelde 
op emissie van 
gewasbeschermingsmiddelen

Verbeteren CO² uitstoot
Vanaf 2023 meten we de 
Co² uitstoot, met als doel 
deze significant te 
verminderen



DE EMISSIE VAN 
EEN TON TARWEMEEL
IS MET 25% GEDAALD 
TEN OPZICHTE VAN 2010
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HET EFFECT VAN 
25% CO² REDUCTIE
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Wij nemen het initiatief om onze partners in de
keten te verbinden op basis van een gedeelde visie en 
intrinsieke motivatie. Hiermee bedienen we een steeds groter 
wordende groep consumenten die kiezen voor merken en 
producten waarin een transparante en duurzame keten van 
voedsel zichtbaar en tastbaar wordt.

Na jarenlange ontwikkeling is het gelukt om met 
vakmanschap en passie graan uit Nederland op 
topniveau te brengen. Wij zijn er trots op dat 
Nedertarwe nu zo is ontwikkeld dat elke bakker met 
Nedertarwe het lekkerste en meest
duurzame brood kan bakken.



TRACTIE IN AMBACHT GEEFT SPIN-OFF IN RETAIL
VAN PUSH NAAR PULL
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SAMENWERKEN
AAN SMAAKVOLLE, GEZONDE EN DUURZAME VOEDING 

BOER                 MOLENAAR               PRODUCENT               RETAIL               CONSUMENT



NIEUWE VERBINDINGEN



“Duurzaamheid is nooit af, het is een beweging 

waarin we organisaties uitnodigen om zich bij aan te 

sluiten. Wij nemen het initiatief om partners in de keten te 

verbinden op basis van een gedeelde visie en intrinsieke 

motivatie. Want samen zijn wij de keten & samen zijn wij 

de oplossing.”

DUURZAAMHEID IN BEWEGING



PREPARE FOR 
EMERGING 
CONTEXTS

ACT WITH 
EMPATHY 

SHAPE  & FULFILL 
EXPECTATIONS



LET’S CONNECT 
TO TALK ABOUT

Illuminating brand success 
in a disruptive world

Illuminating brand success 
in a disruptive world

How your brand can re-shape 

consumer expectations 

and redefine your category? 

How to use your comms to 

show your consumers that 

you truly ‘get’ them?

What new opportunities 

exist within your brand’s 

micro-context?

Where to position your 

brand in a time of social 

and environmental change?
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